
【報道関係各位】

「日本のおもてなしを世界のOMOTENASHIへ」を合言葉に活動しているOMOTENASHI NIPPON実行委員会は、
日本の優れた商品・サービスを発掘・認定し、国内外に発信するプログラム「OMOTENASHI Selection（おもてなし
セレクション）」 2019年度のエントリーを2019年5月27日（月）より開始いたします。

2015年度に始動したOMOTENASHI Selectionは、過去4年間、合計464件の商品・サービスを認定し、日本国内
をはじめ世界各国へ向けて広報活動と販路の開拓を行ってきました。5年目を迎える本年度は、世界の注目が日本
に集まる2020年に向けて選定プロセスおよび受賞後の活動をより海外へ向けた内容に変更し、日本の商品・サー
ビスの魅力をより海外に伝えられるプログラムを目指します。

OMOTENASHI Selection 公式ウェブサイト｜ http://omotenashinippon.jp/selection/

■リニューアルの主なポイント ※募集要項およびエントリーのメリット

・外国人選定員の評価を重点化および評価のフィードバック

本年度より外国人選定員による評価基準を前提に日本人専門家がクオリティチェックする評価基準に変更します。ま
た、 2次選定を実施したすべての対象に対し、外国人選定員の評価コメントをフィードバックします。

＜外国人選定員のご紹介＞

英字ライフスタイル誌・ウェブマガジン「Tokyo Weekender」編集長、外国人向けオンラインコミュニティ創設者、各国大
使館関係者、バイヤー、インフルエンサーなど。

・多言語による情報発信の強化

本年度より海外・外国人向けの情報誌・ウェブサイト・ＳＮＳなどでの受賞対象の情報発信を強化します。受賞発表イ
ベント・式典では、外国人インフルエンサーによるライブ配信を実施し、受賞対象の情報を広く海外に発信します。

＜ライブ配信予定のインフルエンサー＞

林萍在日本（ リンピンザイリーベン）

中国のSNS「Weibo（ウェイボー）」に450万人以上のフォロワーを持つインフルエンサー。

日本に興味がある中国人が多くフォローしているのが特徴です。

・オフィシャルパートナー企業との連携によるサポートプログラムの強化

オフィシャルパートナー18社の協力を得て、受賞商品・サービスの国内外へのＰＲ、販路開拓支援を強化します。

日本在住外国人が日本の優れた商品・サービスを認定し、国内外に発信するプログラム

「OMOTENASHI Selection 201９」
2020年に向けて海外・インバウンド施策を拡充し、募集開始！

2019年5月27日（月）
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OMOTENASHI NIPPON 実行委員会

日本通運、近鉄百貨店、大丸松坂屋百貨店など7社が新規でオフィシャルパートナーに参画！



【本件に関するお問い合わせ先】
OMOTENASHI Selection 運営事務局（ENGAWA株式会社内）

Tel :03-6721-0956／Fax：03-6438-9426／Mail：info@omotenashinippon.jp
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■OMOTENASHI NIPPON（おもてなしニッポン）とは

「日本のおもてなしを世界のOMOTENASHIへ」を合言葉に日本の優れた商品・サービスを発掘し国内外に発信するプ

ロジェクトです。実行委員会の各メンバーや参加企業・団体が持つノウハウや技術、ネットワークを最大限に生かし、日本

国内外の方に日本の商品、サービスの素晴らしさを広く知ってもらうことを目的としています。既に世界から注目を集めて

いる、優れた対象はもちろん、必要な経営資源を確保することが難しい中小企業や小規模事業者にとっての販売力強化

の一助となることを目的としています。

OMOTENASHI NIPPON 公式ウェブサイト： http://omotenashinippon.jp/

実行委員会メンバー：  青山社中株式会社、ENGAWA株式会社、株式会社サニーサイドアップ、株式会社博報堂、

                 株式会社フランチャイズアドバンテージ（50音順）

■OMOTENASHI Selection 2019 オフィシャルパートナー

OMOTENASHI Selectionは、本年度の活動を応援いただくオフィシャルパートナー（5月27日現在）を次の通り発表いた
します。パートナー各社のご協力を得ながら、プログラムのさらなる拡大を進めてまいります。

【ゴールドパートナー】

【パートナー】

株式会社朝日新聞社、Inagora株式会社、株式会社KIZUNA、株式会社近鉄百貨店、COUXU株式会社、

J+B Design NEWYORK、ZipanGood株式会社、株式会社大丸松坂屋百貨店、株式会社 タイムラボ、

株式会社ドゥ・ハウス、一般社団法人日本と世界をつなぐ会、日本橋髙島屋S.C.、株式会社日本百貨店、

株式会社ヒュー、株式会社ホテルオークラ東京 (50 音順）

日本郵便株式会社

https://www.post.japanpost.jp

全日空商事株式会社

https://www.anatc.com

日本通運株式会社

https://www.nittsu.co.jp/highway/
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OMOTENASHI Selection 2019 募集要項

■募集期間

2019年5月27日（月）～2019年8月23日（金）

■募集部門とカテゴリー

①生活雑貨・日用品、②インテリア・ファッション、③IT・エレクトロニクス、④食品・飲料、⑤宿泊施設、
⑥飲食店、⑦体験プログラム

■選定プロセス
書類による選定（１次）と、外国人選定員と日本人の専
門家による現物評価形式で行うタッチ＆トライ選定（2次）
の2段階を予定しています。

■費用

 1次選定料 ： 無料
 2次選定料 ： 応募対象1件につき 100,000円（税別）
 受賞登録料 ： 受賞対象1件につき 200,000円（税別）

■応募方法
OMOTENASHI Selectionの公式ウェブサイト内にある専用フォームよりエントリーいただきます。
公式ウェブサイトURL: http://omotenashinippon.jp/selection

■評価基準

＜外国人選定員による評価＞
Japanese（日本らしさ）：
日本ならではの技・伝統の継承、受け手への気遣いといった
日本の独自性や日本らしさを感じられるものか？

Global（世界に伝わる）：
外国人の方々が見て、知って、その魅力が伝わり、彼らの暮ら
しにおいて受け入れられるものであるか？

Cost performance（適正価格）：
品質と価格のバランスは適正であるか？

＜日本人専門家によるクオリティチェック＞
品質／デザイン性／機能性

日本人のバイヤー・メディア関係者が、クオリティをチェックします。

■エントリーのメリット
OMOTENASHI Selectionへのエントリーを通じてマーケティングから販路拡大まで幅広い支援活動を提供します。

 マーケティング（2次選定を実施したすべての対象）：外国人選定員からの評価をフィードバック
2次選定（タッチ＆トライ形式による現物評価）に進んだすべての対象に、選定員による評価コメントを提供します。

 広報・販促支援（受賞者対象） ： 受賞発表PR／受賞ロゴの掲出利用／店頭販促ツールの提供
OMOTENASHI Selectionの公式ウェブサイト、刊行物、イベント等でのご紹介のほか、国内外有力
メディアへのプレスリリース配信を通じたPR活動により、受賞対象の広報支援を行います。
また、受賞ロゴの活用によるPRとして、受賞ロゴの掲出利用、店頭販促ツールを提供します。

 宣伝広告（受賞者対象） ： 受賞対象を海外向けの情報誌、ウェブサイト・SNSで紹介

・中華圏向け情報サイト「潮日本（チャオ・リーベン）」 （運営：株式会社朝日新聞社）
への情報掲載
https://nippontrend.com

・英字ライフスタイル誌・ウェブマガジン「Tokyo Weekender（トーキョー・ウィークエンダー）」
（発行・運営：ENGAWA株式会社）への情報掲載
https://www.tokyoweekender.com/

・外国人インフルエンサーによる受賞発表式典でのライブ配信の実施
受賞発表イベントに外国人インフルエンサーを招待し、ライブ配信を実施します。

 販路開拓支援 （受賞者対象） ： 受賞対象の販路開拓をオンライン・オフラインで支援
国内外の流通企業、ECサイト事業者へのご紹介、マッチングのほか、国内外での販売
催事や展示・商談イベントへの参加機会を提供します。



OMOTENASHI Selection これまでの活動実績
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OMOTENASHI Selectionは、受賞した商品・サービスを日本が誇る“おもてなし”ブランドとしてパッケージ化し、日
本国内をはじめ、世界各国へ向けた広報活動と販路の開拓を行ってきました。急速な勢いで増加している受賞事
業者のニーズや、広報・流通面での協業を進める協力企業・団体数の増加を受けて、受賞者事業者の販路拡大
のための取り組みをさらに強化しています。

参考資料

 オンライン展開

公式オンラインショップ
「ふるさと。おもてなしショップ」

郵便局のネットショップ内
「いいものジャパン」

中国向け越境EC
「寺庫（Secoo）」

 授賞発表式典・メディア露出

 日本国内での催事イベント・展示会実績

松坂屋上野店「日本の職人 伝統の技・
革新のWAZA展」

日本橋髙島屋S.C. 
「おもてなしで巡るニッポン展」

東京インターナショナル・ギフト・ショー

 海外展開実績

CHINA BEAUTY EXPO 2018

（中国・上海）

在ロシア日本大使館主催「日本文化
フェスティバルJ-FEST AUTUMN 2018」

（ロシア・モスクワ）

成都イトーヨーカドー双楠店
（中国・四川省）


